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Off - Trade Wine by Country % vol
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Off - Trade Wine by Country % value
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Importancia del UK para Vinos
Espanoles

* United Kingdom is the second importer of Spanish wine in value
* Spain is the 7th largest category (value) in the Off Trade

» Reds - 4.5m cases (-2%) Whites 1.775m cases (+25%) Rosado 0.684m
cases (+53%) (stats. Nielsen)

o 2.1 million regular consumers of Spanish wines (once a week)
e 10.4 million consumers from time to time (once every 3 months)
 Source: Observatorio Espafiol del Mercado del Vino, 2008).

 El mercado Britanico ha cambiado y las bodegas Espafoles, en general
han sido lentas en modificar su oferta.
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Off - Trade Wines by Country 1,000cs
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Aspectos claves de otros paises

« Sud Africa - ha subido en un 1.8m cajas en 12 meses
debido a una marca ‘First Cape’ con descuentos muy
fuertes. A largo plazo no es sostenible.

« Namaqua esta en el no.14 en ventas en el UK. 80% de
Ssus ventas son BIB

« SA va a perder % del mercado este ano debido a un
Incremento de precios y el valor del ‘Rand’.

« Chile — precios competitivos, vinos con variedades
conocidos por los consumidores Chardonnay, Cabernet
Sauvignon, Merlot, Sauvignon Blanc.
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Nueva Zelanda — tiene su punto de diferencia muy importante —
Sauvignon Blanc.

3.3% Vol 4.4% Value Precio Medio NZ £6.12 (Precio medio
mercado €4.30)

NZ tiene 2 de los ‘top 20’ brands en el UK — Oyster Bay, Montana

Durante este afio debido a una sobre produccion de vino, los
precios van a bajar.

Italia — Sigue creciendo con precios competitivos.

Aunque depende demasiado en Pinot Grigio, como Espafa con
Rioja.(Italia — 65% vino blanco)
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Off - Trade : White Wines Country 1,000cs
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Espana - % colores

« Espaia ha mantenido su posicion en el mercado con 7% durante muchos afos.
Pero 65% de sus ventas son vinos tintos (el mercado 41.6%) y Rioja es un % alto de
estas ventas. El objetivo debe ser introducir nuevos consumidores a vinos
espanoles.

« Espafia es el 4° en valor/volumen vino tinto.

 Espana es la 92 en valor/volumen vino blanco. Vol ha aumentado 25% in los ultimos
12 meses.

« Las mujeres consumen mas vino que los hombres y ademas, son responsables de
mas de la mitad de la compra de vino, 55%, mostrando una clara preferencia por el
blanco, 69%.

« Espana es el 92 en valor/volumen vino rosado. Rosados espaiole +53% ¢Como se
puede competir con un ‘Blossom Hill' (Nol1. en ventas en el UK)?

* Vino Blanco y Rosado — ¢ oportunidad o problema?
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Off - Trade Wine by Country £ per 75cl equiv.
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Precios UK

80% de ventas bajo £4.99

Bajo de £3, Esparia tiene 17.6% del mercado

£3 - £4 Espania tiene 8.3% del mercado pero Francia y Italia tiene 21.5% cada uno
Precio Medio £4.40 (€4.90)

VAT (IVA): 17.5%

Impuesto por botella: €1.93 (£1.71)
(Desde Marzo 2008 los impuestos han subido un 25%)

Transporte al UK: €0.14 por botella (contenedores completos)
€0.21 - €0.28 (pallets por groupage)

Margines — Importador 5— 10% (8-15% por volumenes pequefios)
Supermercado: 25-33%

Precio ex bodega para llegar £4.40 : €0.90 - €1.00
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¢, Donde compran?
o Off Trade es 89% del mercado.
 On Trade es 11% del mercado
/4% de ventas en los supermercados!
e Hay que estudiar todas las rutas al mercado

o Especialistas / Wine Clubs (On Line) / On Trade
(Horeca)
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Wine by Trade Channel % vol
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Off Trade Universe Structure
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Consumidores Britanicos — como

eligen vinos

% saying that the following choice cues are important or very important when

buying wine

United Kingdom Germany Netherlands

Promotional offer 70% 47% 51%
Grape variety 64% 48% 47%
Recommendation by friend or family

59% 65% 61%
Country of origin 54 % 60% 57%
A brand | am aware of 50% 71% 68%
Region of origin 44% 63% 46%
Alcohol content 27% 23% 19%
Recommendation by shop staff or shop leaflets

22% 25% 28%
Appeal label design

21% 30% 35%
Recommendation by wine guide books

19% 47% 37%
Medal or award 14% 32% 11%
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Case study: Boutinot (Verde Marte’s UK importer)

o Paul Stacey, Sales Director: we sell a Barbera
(which | would say Is an unknown varietal), from
Italy (acceptable country of origin) on 3 for £10
In Asda.....100 bottles per week, per store
average. Compare this to a Barbera sold in
Waitrose @ over £5..barely 1 bottle per store

per week. Therefore you’'d have to say, it's the

oromotion/ price alone that makes the difference
pecause grape, country, bottle etc are all the
same (quality and style is different but no one
would know that until they drink it?!?)
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Aspectos Claves para la Venta de Vinos
Espanoles en el UK

« Ser realista 'y conocer la realidad del mercado. Los comparadores trabajan
con las mismas estadisticas.

* Muchos consumidores, 70%, compran por precio/oferta. Hay que empezar
desde el mercado para ver donde se va a posicionar el producto.

« B.O0.G.O.F. - 'Buy One Get One Free’

 Los Supermercados han utilizado esta herramienta para empujar ventas.
Pero destroza la marca.

« Sino tiene la oferta casi no hay ventas (mas que 80% de ventas estan
cuando el vino esta de oferta)

« Ten cuidado con planes de introducir ‘New Brands’. Puede ser muy caro
sin buenos resultados
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« WHAT IS YOUR STORY?

 Innovacion y mas innovacion.

e Comunicacion - Disefio de etiquetas

* Estilos de vinos — catar vinos gque ya existe en el mercado
* Puntos de diferencia.

* No vale la pena ofrecer mas de lo mismo o copiar directamente lo que
estan haciendo en otra pais.

» Hay que pensar como un consumidor, no productor para crear nuevas
familias de vinos.

., Hay posibilidades hacer Rosadas y Blancos nuevos y excitantes?
» Macabeo/Viura — puede ser el nuevo Pinot Grigio en el mercado Britanico?

* Vinos con uvas autoctonas — Tempranillo, Monastrell, Bobal, Macabeo,
Moscatel. El mundo no necesita mas Cabernet Sauvignon o Chardonnay.
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Innovacion
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